MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

EDITAL DE CONCORRENCIA DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
CONCORRENCIA 05/2014

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 A Fundacédo Universidade Federal da Grande Dourados, doravante denominada
UFGD, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitacao, instituida pela Portaria n°
528, de 13 de junho de 2014, torna publico aos interessados que realizara
concorréncia, do tipo melhor técnica, para contratacdo de agéncia de propaganda
para prestacao de servicos de publicidade.

1.2  Os servicos serdo realizados na forma de execucao indireta, sob a égide da Lei
n° 12.232, de 29.04.10, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n°
4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.2.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555, de 08.09.08, o
Decreto n° 57.690, de 01.02.66, o Decreto n° 4.563, de 31.12.02, o Decreto n° 3.722,
de 09.01.01, a Instrucdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10, a Instrucdo Normativa
SECOM n° 4, de 21.12.10, e as disposi¢des deste Edital.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os involucros com as Propostas Técnica e de Prec¢os serdo recebidos como segue:

2 dia: 29 de janeiro de 2015

S hora: 09:00 hs

2 local: Rua Jodo Rosa Goées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da
Unidade )

2.1.1 Se nao houver expediente nessa data, os involucros seréo recebidos no primeiro
dia util subsequente.

2.1.2 A abertura dos invllucros e demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao
disposto neste Edital, especialmente no item 19, e na legislag&o aplicavel.

2.2  Os invoélucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em
dia, local e horério a serem designados pela Comissdo permanente de Licitacao.

2.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horéario de Brasilia.
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3. OBJETO

3.1 O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de agéncia de propaganda para
a prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepc¢do, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacéo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o
publico em geral.

3.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0S servi¢os especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento relativos a execucédo do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens em consonancia com
novas tecnologias;

c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela
agéncia contratada.

3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 3.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacéo da UFGD, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temética com a acao publicitaria.

3.1.2 Os servigos previstos no subitem 3.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao,
de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relacbes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio
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da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados
por veiculo de comunicacéao.

3.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

3.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serao contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenha
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.

3.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da UFGD, em conformidade com o art. 3° da
Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados,
para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

3.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos no item 3.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 Serd gratuita a retirada deste Edital por meio dos sitios abaixo, observados os
procedimentos ali previstos:

a) www.ufgd.edu.br

b) www.comprasnet.gov.br

5. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissao
permanente de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco)
dias Uteis antes da data de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante
solicitacao por escrito, em uma das seguintes formas:

o por carta ou oficio: protocolizado no protocolo central da UFGD, Rua Jodo Rosa
Goées, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade 1), de segunda a sexta-feira, das
07:00 as 11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h;

S pelo e-mail compras@ufgd.edu.br
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5.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de apresentacdo das Propostas.

5.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante
divulgacdo na internet, http://www.ufgd.edu.br sem identificar a licitante consulente e
seu representante.

5.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria (Invélucro n° 1), a identificacdo da sua Proposta perante a
Subcomisséo Técnica.

5.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre
esclarecimentos referentes a este Edital.

5.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para
gue se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos
previstos no subitem 2.1 deste Edital.

6. IMPUGNACAO DO EDITAL

6.1 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo
Permanente de Licitacao:

| - o cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos;

II - a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias Uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

6.1.1 Considera-se licitante para efeito do inciso Il do subitem precedente a empresa
que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitacdo ou neste
Edital.

6.2 O pedido de impugnacao, com a indicacdo das falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, devera ser protocolizado no protocolo central da UFGD, Rua Joao
Rosa Goes, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade 1), de segunda a sexta-
feira, das 07:00 as 11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h.

6.3 A impugnacgdo também podera ser enviada para o e-mail compras@.edu.br, nos
respectivos prazos. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no
endereco e nos horarios previstos no subitem precedente, até 5 (cinco) dias contados
do encaminhamento do e-mail.
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6.4 A impugnacado apresentada em desconformidade com as regras previstas neste
item 6 sera recebida como mera informacao.

6.5 A impugnacéo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

6.6 Os pedidos de impugnacéo serao julgados e respondidos em até 3 (trés) dias uteis,
sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, 8 1°, da Lei n°® 8.666/1993.

7. CONDICOES DE PARTICIPACAO

7.1 Poderd participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condicBes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de
licitacdo ou estiver impedida de contratar com a UFGD;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores,
em processo de recuperacao extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidacao,
dissolucéo, cisao, fusdo ou incorporacao;

) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgao, entidade ou sociedade
integrante da Administracao Publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) cujo Invélucro n° 1:

el) apresente em sua parte externa a identificacdo da licitante ou marca, sinal,
etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura
do Invélucro n° 2;

e2) esteja danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante

antes da abertura do Invélucro n° 2.

f) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados pertencam aos quadros da UFGD;

g) que estiver reunida em consorcio;
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h) que estiver proibida de contratar com o Poder Publico em razdo de
condenacéo por improbidade administrativa, ha forma da Lei 8.429/92;

7.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

7.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmagdo de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitagdo o invélucro
padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste Edital e as informacdes necessarias ao
cumprimento desta concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condicfes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informacfes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacéo das Propostas e
Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a UFGD néo
sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducao ou do resultado do processo licitatério.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara & Comisséo
Permanente de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos
invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos
invélucros que contém as Propostas e comporao os autos do processo licitatorio.

8.1.2 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicédo, por
sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
cOpia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o
nome do sécio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos autenticada em cartorio ou apresentada junto
com o documento original, para permitir que a Comissao Permanente de Licitacdo
ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuragédo, mediante instrumento publico
ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo
Il. Nesse caso, 0 preposto também entregara a Comissdo Permanente de Licitacdo
cOpia autenticada em cartorio do ato que estabelece a prova de representacdo da
empresa, em que constem 0s nomes dos soOcios ou dirigentes com poderes para a
constituicdo de mandatarios.
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8.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

8.3 A documentacdo apresentada na primeira sessao de recepc¢do e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais
sessdes. Na hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera
ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessfes de recepcdo e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador.
Nesse caso, o0 portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a
Comissédo Permanente de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 2.1
deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacao
acondicionada nos Invélucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Invélucron® 1

9.1.1 No Involucro n°® 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.1.1.1 SO sera aceito o Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela
UFGD.

9.1.1.1.1 O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada no protocolo
central da , Rua Jodo Rosa Goes, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (Unidade 1),
de segunda a sexta-feira, das 07:00 as 11:00 h ou das 13:00 as 17:00 h.

9.1.1.1.2 O invélucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente.

9.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n°® 2 — o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicacédo Publicitéria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;
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b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

Involucro n® 2

9.1.2 No Involucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 05/2014

9.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.2.3 O Invélucro n°® 2 ndo poderé ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
ne 2.

Invélucro n® 3

9.1.3 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacado, de que tratam os
subitens 11.5 a 11.10.

9.1.3.1 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Involucro n° 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacéao
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Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 05/2014

9.1.3.2 O Invélucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Invdlucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
ne 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Precgos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo
acondicionada no Involucro n° 4.

Invélucro n° 4

10.1.1 O Invélucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Invélucro n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 05/2014

10.1.2 O Invélucro n® 4 ser& providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3 O Invélucro n® 4 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
ne 2.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s
guesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

Plano de Comunicac¢édo Publicitaria

Raciocinio Basico
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Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento
Repertorio

Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacéo

11.1.1 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada

11.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada deverd ser
apresentado da seguinte forma:
[J em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda,;

] capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em
branco;

1 conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagcéo
retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2;

(1 espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da
borda;

[ titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

[ espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

1 alinhamento justificado do texto;

] texto e numeracao de paginas em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’,
observado o disposto nos subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3,;

[J numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos;

[ sem identificacao da licitante.

11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas e material de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagao prevista no subitem 11.3.3.3.5.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitéria
poderdo ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;
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b) os dados e informacGes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na
fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘10 pontos’;
C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 11.2.6, o papel A3 serda computado como duas paginas de papel A4;

c2) impressas na orientacao paisagem.

11.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
N&o Midia poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
[l - ter qualquer tipo de formatagédo de margem,;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em gue estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poder&o ser impressas na orientagao paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pecgas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1, cabendo
a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no
subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Involucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacéo Publicitéria e da
relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as
paginas utilizadas eventualmente apenas para separar 0s textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao
namero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na
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alinea ‘c’ do subitem 9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 19.2.1 € no
subitem 19.2.1.1, todos deste Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a
transmissao de mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicacgéo Publicitaria — Via Ndo Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Bésico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N&o
Midia.

11.2.9.1 Essas péaginas devem seguir as especificacbes do subitem 11.2, no que
couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&ao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitéria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1),
observadas as seguintes disposic¢des:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades
de comunicacdo publicitaria da UFGD para enfrentar os desafios de comunicacao e
sua compreensao sobre o objeto da licitacao;

11.3.2 Estratégia de Comunicacéo Publicitaria: apresentacédo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir os desafios de comunicagdo a serem enfrentados e
alcancar os objetivos de comunicacao previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3 Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposic¢oes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios
para a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como
previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada peca e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos
as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solucao, conforme explicitado na estratégia de comunicacéo publicitaria.
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11.3.3.1 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo
circunscritos a especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das funcdes
taticas que se pode esperar de cada peca e ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea
‘b’ do subitem 11.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, a relacéo prevista na alinea ‘a’
do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou
material apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a) estao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagéo, do tipo
ou caracteristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1 roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

c) s serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

11.3.3.3.1 Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locucdo. Nao podem ser inseridas imagens em
movimento.

11.3.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’
poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores
pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados
para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.
11.3.3.3.3 Os protoétipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos
em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4 As pecas gréficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que nao haja prejuizo para sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem
suporte e ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que ndo
se ajustem as dimensdes do Involucro n® 1 podem ser dobradas.
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11.3.3.3.5 Cada peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo,
pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.4 Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’,
até o limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit ser& computada no referido
limite;

C) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista e
jornal e de paineis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos,
adesivagem de fingers — entre outros), sera considerada uma peca se 0 conjunto
transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas seréo considerados uma peca;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serédo considerados duas
pecas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animac¢des ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao
hotsite, sera considerado uma peca.

11.3.3.4.1 Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do
subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonéncia com a estratégia de comunicagéo publicitaria
por ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas
e ou material destinados a veiculagéo, exposicéo ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.
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11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulagao.

11.3.4.2 Dessa simulacdo devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material,
b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo de cada peca e ou
material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e
ou material de ndo midia.

11.3.4.3 Nessa simulacao:

a) os precos das insercdes em veiculos de comunica¢éo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacédo do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.
11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 devem
ser 0s vigentes na data de publicacdo do primeiro Aviso de Licitac&o.

Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via lIdentificada
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11.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao
identificada, com as seguintes especificidades:

| - ter a identificag&do da licitante;

Il - ser datado;

lll - estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha

poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

11.5 A licitante devera apresentar os documentos e informa¢des que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente,
a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.5 nédo poderao ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3 Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

11.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes & época da licitagdo, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacgéo e experiéncia), dos profissionais que poderéo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producao grafica, midia
e atendimento;
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c) as instalacbes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo a
disposicéo para a execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condicbes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia;

e) a discriminacdo das informacdes de marketing e comunicacgéo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢do da UFGD, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertorio

11.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 11.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3 Nao ha limitacdo de niamero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

11.8 O Repertoério serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 08 (oito) pecas ou material, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo, exposi¢ao ou distribuicao.

11.8.1.1 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01 de julho de 2011.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.
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11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
deverd ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas
ou nao.

11.8.1.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 11.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao niumero de
pecas apresentadas. A proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacao da regra de
trés simples em relacédo a pontuacdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

11.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagcao sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacao da licitante e
de seu cliente, titulo, data de producédo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca.

11.8.3 As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou
aprovados pela UFGD.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem os
Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos e informacdes e o0 caderno especifico mencionados no subitem
precedente n&o poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) cases Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicacao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicacéo planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes. O Relato:
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| - sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il - devera ter nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracao;

lll - ndo pode referir-se a a¢bBes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pelo
UFGD;

IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na
qual constardo o do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungéo do
signatario. As duas paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2 As propostas de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementadas a
partir de 01 de julho de 2011

11.10.3 E permitida a inclusio de até 05 (cinco) pecas e ou material,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para
cada Relato. Se incluidas:

| - as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderédo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais;

lll - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

11.10.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderédo ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

11.10.4 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagcdo maxima prevista no subitem 12.3.1.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
12.1 A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisara as

Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢cfes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos.
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12.2 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:
12.2.1 Plano de Comunicacédo Publicitéria
12.2.1.1 Raciocinio Bésico - a acuidade de compreensao:
a) das funcdes e do papel da UFGD nos contextos social, politico e econdmico;

b) da natureza, da extensédo e da qualidade das relacbes da UFGD com seus
publicos;

c) das caracteristicas da UFGD e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacédo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagéo;

e) das necessidades de comunicacédo da UFGD para enfrentar esse(s) desafio(s)
e ou problema(s).

12.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo da UFGD;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa do partido temético e do conceito propostos;

c) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da UFGD com seus publicos;

d) a adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunica¢édo da UFGD;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a UFGD, o mercado no qual
se insere, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagao previstos no
Briefing e a verba disponivel.

12.2.1.3 Ideia Criativa
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a) sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela
licitante;

b) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
¢) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

d) a originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da UFGD e a sua insercdo nos contextos social,
politico e econdmico;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

h) a exequibilidade das pecas e ou do material,

i) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios
e aos publicos propostos.

12.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material
em relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacao proprios da UFGD;

e) a economicidade da aplicagcdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pecas e ou do material,

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
12.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado;
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacdo das qualificacbes e das quantificacbes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da UFGD;

d) a adequagéao das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposicao da execuc¢ao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a UFGD e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante
colocaréa regularmente a disposi¢cdo da UFGD, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

12.2.3 Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver;

b) a qualidade da execuc¢éo e do acabamento da peca e ou material,
c) a clareza da exposicao das informacdes prestadas;
12.2.4 Relatos de Soluc6es de Problemas de Comunicacao
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacéo légica da exposicéo.

12.3 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:

Quesitos/ Subquesitos Pontos
Plano de Comunicacdo Publicitéria
Raciocinio Béasico 10 65
Estratégia de Comunicacao Publicitéria 25
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Ideia Criativa 20

Estratégia de Midia e Nao Midia 10

Capacidade de Atendimento 15

Repertorio 10

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao 10
PONTUACAO MAXIMA TOTAL 100

12.3.2 A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacfes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliacdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverédo registrar em ata as raz6es que 0s levaram a manter
a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitacdo.

12.3.3 A pontuacéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
12.3.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
a licitante que obtiver a maior pontuacao, observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘c’ do
subitem 12.4.
12.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

C) obtiver pontuacéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se
referem os subitens 12.2.1.1a12.2.1.4e 12.2.2a 12.2 4.

12.5 Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a
lictante que tiver obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3 e 12.2.4.

12.6 Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio a ser realizado na prépria
sessdo prevista no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comisséo
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Permanente de Licitacéo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 deste Edital e
para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
13.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:
| - apresentada:

a) em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, sem emendas ou rasuras;

b) datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

Il - elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo lll.

13.2 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60
(sessenta) dias corridos, contados de sua apresentacao.

13.3 Os percentuais a que se referem os incisos | e Il do subitem 2.1 do Modelo de
Proposta de Precos (Anexo Ill) ndo poderao ser superiores a 70% (setenta por cento).

14. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

0,

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
Servicos.

14.3 Os gquesitos a serem valorados séo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de
Precos da licitante, cujo modelo constitui 0 Anexo lll, ressalvado que, nos termos do
art. 46, 8§ 1°, da Lei n° 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos precos
previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul,
a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante,
referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo n&o Ihe proporcione o desconto de
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agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) percentual de honorérios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
pregcos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execu¢ao do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorérios superior a 8 % (oito por cento), incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producéo e
a execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da
Lei n°® 4.680/1965.

14.3.1 Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

14.4 A pontuacdo da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a
sequir.

14.4.1 A Comissao Permanente de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos
servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem P1 = 1,0 x Desconto
14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os
pregos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do P2 =3 x (5,0 - Honorarios)
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os .
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do| P3=3X (5,0 - Honorarios)
subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os .
precos dos servigos previstos na alinea ‘d’ do| P4 =6 x (8,0 - Honorarios)
subitem 14.3
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Observacéao: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorarios serédo
substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens que constarem de sua
Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao, sem o simbolo “%”.

14.4.2 A pontuacado de cada Proposta de Precos corresponderd a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4.2, como
segue: P =P1 + P2 + P3 + P4.

14.4.3 A Proposta de Precos que obtiver a maior pontuacéo sera considerada como a
de menor preco.

14.4.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que
apresentar, sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre 0s custos internos dos servigos
executados pela licitante;

b) o menor percentual de honorarios referentes a producéo e a execucao técnica
de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores;

c) o menor percentual de honorérios incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento
pertinentes a execucédo do contrato;

d) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

15.2 Ser& vencedora do julgamento final das Propostas — observado o disposto nos
subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitante que tenha sido mais bem-classificada no
julgamento da Proposta Técnica e tenha apresentado a Proposta de menor preco, de
acordo com o subitem 14.4.3 e 14.4.3.1 deste Edital.

15.3 Se a licitante mais bem-classificada na Proposta Técnica néo tiver apresentado a
Proposta de menor pre¢co e ndo concordar em pratica-lo, a Comissdo Permanente de
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Licitacdo efetuara com as demais licitantes a negociacao prevista no art. 46, 8§ 1°, Il, da
Lei n° 8.666/1993, nos termos da Proposta de menor preco, obedecida a ordem de
classificacdo das Propostas Técnicas.

15.3.1 A licitante que ndo concordar em praticar os precos da Proposta de menor preco
perdera o direito de contratar os servicos com a UFGD, néo lhe cabendo nenhum tipo
de indenizacao.

16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

16.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de
Licitacdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das PropostasTécnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocacdo da sessao a ser realizada para
esse fim, observado o disposto na Instrugdo Normativa n® 4/2010, art. 17, paragrafo
dnico.

16.1.1 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagdo na referida sessdo serd alijada do certame, exceto diante
da ocorréncia de que trata o subitem 17.1.1.

16.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n®5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 05/2014
16.1.3 O Invélucro n° 5 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

16.1.4 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em original; ou
Il - sob a forma de publicacdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

[ll - em coOpia autenticada por cartério competente; ou
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IV - em coOpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comisséo Permanente de Licitacdo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitagao.

16.1.4.1 Os Documentos de Habilitagdo, de preferéncia, deverdo ser acondicionados
em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Edital.

16.1.4.2 SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢bes de analise por parte
da Comissado Permanente de Licitacao.

16.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacdo na forma prevista
nos subitens 16.2.1 a 16.4 ou nos subitens 16.5 a 16.5.3..

16.2.1 Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por acdes,
acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;

a1) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de
suas alteracbes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre 0s
objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta concorréncia;

b) inscricho do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio;

c) decreto de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

16.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;
b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se

exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
e compativel com o objeto desta concorréncia;



MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil
e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigéo sobre o local da sede da
licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a
sede da licitante;

e) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, expedida pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil, em vigor na data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitagéo;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico - FGTS, em vigor na data de apresentagdo dos Documentos de Habilitag&o;

g) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia
de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

16.2.2.1 Sera considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

16.2.2.2 Seréo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

16.2.2.3 Ser& considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a
partir da data da respectiva emisséo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

16.2.3 Qualificacdo Técnica:

a) declaracao(fes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 3.1 deste Edital;

b) copia autenticada do certificado de qualificacéo técnica de funcionamento de
que trata a Lei n°® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padréo (CENP).

16.2.4 Qualificagdo Econdmico-financeira
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a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata e recuperagao judicial ou
extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do
prazo de validade;

al) Caso nao conste prazo de validade, seré aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacéo;

a2) No caso de pracas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certiddes de cada distribuidor.

b) balanco patrimonial e demonstracées contabeis do ultimo exercicio social ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balancos provisorios, podendo ser atualizado por indices oficiais quando encerrado a
mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo, a
saber:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgao de Registro
do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido;

Il - sociedades empresérias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas
pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou autenticado no érgao de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial ou em Jornal de grande
circulacdo ou fotocépia registrada ou autenticada no érgdo competente de Registro do
Comeércio da sede ou domicilio da licitante;

Il - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto
ao registro no érgao de Registro do Comércio.

16.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
deverdo apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-
gerente e do responsavel por sua contabilidade e a indicagdo do nome deste e do seu
namero de registto no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente,
devidamente registrado ou autenticado no 6rgédo de Registro do Comércio da sede ou
do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;

b) balanco intermediario, no caso de sociedades com movimentacao.
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16.2.4.2 A comprovacao da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacdo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 16.2.4, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicacao das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = s
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total

SG = s e
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante

LC =

Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 16.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido
conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 1):

Ativo Total
Passivo Exigivel Total

16.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 16.2.4.2 serao
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do seu numero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente.

16.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 16.2.4.2, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificacdo Econdmico-Financeira devera incluir no Invllucro n° 5
comprovante de que possui patrimdnio liquido minimo de R$ 50.000,00 (cinquenta
mil reais).

16.2.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n® 5 declaracdes elaboradas
conforme os modelos a seguir:
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a) declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que
cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo:

DECLARACAO
Referente Concorréncia..........
........................... inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu representante legal .................,
portador(a) da Carteira de Identidade n°..........., inscrito(a) no CPF sob o n°............, DECLARA, para fins

do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666, de 21.6.1993, que ndo emprega menor de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢cdo de aprendiz.

Local e data

[exigivel para 6rgdos e entidades integrantes
do Sistema de Servigos Gerais-SISG]

b) Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, de que trata a
Instrugédo Normativa SLTI/MP n° 2/2009:

Declaracao de Elaboracéo Independente de Proposta

Concorréncia .........

(Identificacdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
constituido da (ldentificacdo completa da licitante ou do consorcio) doravante denominada
(licitante/consorcio), para fins do disposto no item (completar) do Edital da Concorréncia n° ...... :
declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente (pela licitante/consorcio), e o conteddo da proposta nao foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante
potencial ou de fato dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa,;

b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia néo foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa
Concorréncia, por qualguer meio ou por qualquer pessoa;

C) que ndo tentou, por qualguer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer
outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da
referida licitacéo;

d) que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da adjudicacdo do objeto da
referida licitacéo;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia néo foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante
do/a (6rgao/entidade responsavel pela licitacao) antes da abertura oficial das propostas; e

f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos
poderes e informagfes para firma-la.
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Local e data

(representante legal da licitante/no ambito da licitagdo, com identificacdo completa)

16.3 Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz,
0os documentos deverdo estar com o0 numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

16.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n® 8.666/1993,
expedido por 6rgdo da Administracdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade
e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados
no subitem 16.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 16.2.2. Nesse caso, a licitante se
obriga a declarar a UFGD a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua
habilitacdo, se e quando ocorrerem.

16.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentacéo regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaracao(bes), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 3.1 deste Edital;

b) cépia autenticada do certificado de qualificacédo técnica de funcionamento de
que trata a Lei n® 12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padréo (CENP);

c) comprovacao de que possui patriménio liquido minimo de R$ 50.000,00
(cinquenta mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e
Liguidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se
refere o subitem 17.2 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

d) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

e) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do
subitem 16.2.5.

16.5.1 Se as informac0des referentes ao patrimonio liquido e aos indices mencionados
na alinea ‘c’ do subitem 16.5 nao estiverem disponiveis no SICAF, a licitante devera
comprova-los mediante a apresentacao, no Invélucro n® 5, dos documentos de que
tratam a alinea ‘b’ do subitem 16.2.4 ou, se for o caso, o subitem 16.2.4.1.
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16.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentacéo, dentro do Involucro n° 5,
dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados,
constantes da Declaracdo impressa do SICAF.

16.5.3 E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento no
terceiro dia util anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitacdo
compareca a sessdo de entrega dos documentos com o formulario do Recibo de
Solicitacdo de Servico, para eventual comprovacdo na hipotese de seu néo

processamento em tempo habil no SICAF.

16.6 As empresas interessadas poderdo procurar qualquer Unidade Cadastradora do
SICAF, para efetuar seu cadastramento, até o terceiro dia Gtil anterior a data prevista
para recebimento das propostas.

16.6.1 As questdes relativas a regularidade de situacdo da licitante deverdo ser
dirimidas pela propria licitante junto a respectiva Unidade Cadastradora.

16.6.2 Os documentos necessarios, locais de cadastramento, procedimentos e
instrucdes de preenchimento dos formularios para efetuar o registro no SICAF estao
previstos no respectivo Manual, disponivel na internet, no endereco
www.comprasnet.gov.br.

16.6.3 E recomendavel que o pedido de cadastramento seja realizado com
antecedéncia superior ao prazo mencionado no subitem 16.6, de modo a permitir que
sejam feitos, antes da data da respectiva sessdo publica, os ajustes eventualmente
necessarios.

17. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1 A Comisséo Permanente de Licitacdo analisara os Documentos de Habilitacao de
todas as licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagcdo exigidos neste Edital e em seus
anexos, observado o disposto no subitem 17.1.1.

17.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, a UFGD reabrir4 a fase de Habilitagc&o,
com nova convocacao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das
Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis,
em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condi¢Oes preestabelecidas.

17.2 A situagao das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo conforme
previsto no subitem 16.5 deste Edital sera verificada por meio de consulta on-line ao:

| - SICAF, que sera impressa sob forma de Declaracdo e instruira 0 processo, nos
termos da Lei n°® 8.666/1993 e da Instru¢do Normativa SLTI/MP n°® 02/2010;
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Il - site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificacdo da regularidade trabalhista.
18. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Permanente de
Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n°® 6.555/2008, com excecdo da analise e
julgamento das Propostas Técnicas.

18.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacéo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas.

18.2.1 1 (um) dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a UFGD.

18.3 A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relacdo que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes,
pelo menos 3 (trés) deles sem nenhum vinculo contratual, direto ou indireto, com a
UFGD, todos previamente cadastrados por esta.

18.3.1 A relacdo dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera publicada pela
Comisséo Permanente de Licitacdo no Diario Oficial da Unido, em prazo nao inferior a
10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

18.3.2 O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitacdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com a
UFGD, nos termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3 A relacdo prevista no subitem 18.3 deste Edital conterd, separadamente, os
nomes dos que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a UFGD.

18.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacéo a que se refere o
subitem 18.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitacdo de
justificativa para a exclusao.

18.3.5 Admitida a impugnacédo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissédo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.
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18.3.6 A abstencgéo do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicar4, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos
depois da impugnacéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.6.2 SO serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacdo
anteriormente publicada.

18.3.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apos a decisdo motivada da
impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por
qualquer interessado.

19. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serdo realizadas 4 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacdo, das quais seréo lavradas atas circunstanciadas
dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo
Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

19.1.1 A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

19.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear coOmissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitacdo nas sessdes publicas.

19.1.3 A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomissédo Técnica, conforme o
caso, poderdo, no interesse da UFGD, relevar aspectos puramente formais nas
Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que
nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

19.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderao participar das sessdes de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste
certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste
Edital.

19.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacédo do contrato ou a
analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.
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19.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitacao
ou a Subcomisséo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificacéo.

19.1.8 A Comissédo Permanente de Licitacdo poderd alterar as datas ou as pautas das

sessfes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sesséao

19.2 A primeira sessédo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem
2.1 deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 8.1 deste Edital;

b) receber os Invélucros n® 1, n°2, n°® 3 e n°4;

c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicfes deste
Edital.

19.2.1 O Invélucro n°® 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacéo
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissdo Permanente de Licitacdo se néo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqgueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante
antes da abertura do Involucro n° 2.

19.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’
do subitem 19.2.1, a Comissédo Permanente de Licitagdo n&o recebera o Invilucro n® 1,
0 que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

19.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n°® 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacao, e
separa-los dos Involucros n®1 e n° 3;
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b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;
c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicédo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos que constituem os Involucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma
do item 21 deste Edital.

19.2.2.1 A Comissédo Permanente de Licitacdo, antes do procedimento previsto na
alinea ‘b’ do subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou os
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de
algum Plano de Comunicacédo Publicitaria.

19.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos Involucros n°® 1 e n° 3, a
Comissédo Permanente de Licitacdo e ou 0s representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo Permanente de Licitacdo desclassificara a
licitante e ficara de posse de todos 0s seus involucros até que expire o0 prazo para
recursos relativos a essa fase.

19.2.3 A Comissao Permanente de Licitacdo ndo lancara nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Involucros n°® 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada
do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a excecéo das rubricas mencionadas na alinea
‘b’ do subitem 19.2.2 acima.

19.2.4 Abertos os Invllucros n°® 1 e n°® 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Permanente de Licitagéo.

19.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decis6es tomadas
pela Comissdo Permanente de Licitacdo na primeira sessdo, os procedimentos de
licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 19.2.6 e
seguintes.

19.2.5.1 Se houver manifestagcdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisbes da Comissdo Permanente de Licitagcdo pertinentes a primeira sessdo, esta
divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o0 prazo para a interposi¢éo de
recursos, conforme disposto no item 22.

19.2.6 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados o0s recursos interpostos, serdo adotados 0s seguintes
procedimentos:
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a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagéo
Publicitaria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, das vias nédo
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital,

c) elaboracao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes aos Planos de Comunica¢do Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e
de justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso e

encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitacao,
juntamente com as Propostas;

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n® 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e 0s
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicacéo, de acordo com os critérios especificados neste Edital,

f) elaboracao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacédo, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses
documentos a Comissao Permanente de Licitacdo, juntamente com as Propostas.

19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do
subitem 12.4 deste Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacédo a cada quesito
ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua
pontuagcdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado
no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que 0O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante
antes da abertura dos Invélucros n° 2.

19.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c e ‘f do subitem 19.2.6 conterao,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes de cada membro para os
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quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicacéo de cada licitante.

Segunda Sesséao

19.3 Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n° 1 e n°
3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomisséo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes,
na forma do item 21 deste Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar as vias ndo identificadas (Involucro n°® 1) com as vias identificadas
(Invélucro n° 2) do Plano de Comunicacdo Publicitaria, para identificacdo de sua
autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica,
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 21, com a indicacado dos proponentes classificados e dos
desclassificados, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 22.

19.3.1 Além das demais atribuicbes previstas neste Edital, cabera a Subcomisséo
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao Permanente de
Licitacéo.

Terceira Sessao

19.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagao
convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da terceira
sessdao publica, com a seguinte pauta basica:
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a) Iidentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n°® 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada,

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

f) efetuar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica —
caso néo tenha apresentado a Proposta de menor preco — a negociacao prevista na Lei
n° 8.666/1993, art. 46, 8§ 1°, inciso Il, nos termos da Proposta de menor prego entre as
licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na
alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, obedecida a
ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para a
contratacao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos —
observado o disposto nos subitens 12.5 e 12.6 deste Edital — a licitante que:

h1l) tenha sido mais bem-classificada na Proposta Técnica e tenha apresentado
a Proposta de menor prego; ou

h2) tenha sido mais bem-classificada na Proposta Técnica e concordar em
praticar o menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento
final das Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicacao
da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposicédo de recurso, conforme
disposto no item 22.
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19.4.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociagao prevista nas alineas f' e ‘g’ do
subitem 19.4 apenas 0s prec¢os sujeitos a valoracao, integrantes do subitem 1.1 das
Propostas de Precos das licitantes classificadas, cujo modelo constitui o Anexo |ll.
Portanto, os percentuais de que tratam os subitens 10.2.1.1 e 10.2.2 da minuta de
contrato (Anexo 1V) corresponderdo aos percentuais estabelecidos pela propria licitante
vencedora em sua Proposta de Precos, na declaracao referente aos incisos | e Il,
respectivamente, do subitem 2.1 do Anexo III.

Quarta Sessao

19.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo
convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os Involucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada,

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condi¢des
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, 0sS
documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

e)informar:
el) o resultado da habilitag&o;

e2) que o resultado da habilitacdo serd publicado na forma do item 21 deste
Edital, com a indicagédo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de
5 (cinco) dias uteis para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’ da
Lei n® 8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome da licitante
vencedora desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de
habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.
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19.5.1 Sera impressa a Declaracgdo referente a situacdo de cada licitante que optou por
comprovar sua habilitagcdo parcial via SICAF, conforme previsto nos subitens 16.5 e
17.2 deste Edital, a qual sera assinada pelos membros da Comissdo Permanente de
Licitacdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e
juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva licitante.

19.5.1.1 Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada
guando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a apresentacao
do formulario do Recibo de Solicitagcdo de Servico, ter entregado a documentacao a
sua Unidade Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissdo Permanente de
Licitacdo suspendera os trabalhos e comunicard o fato a Secretaria de Logistica e
Tecnologia da Informacéo, do Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestdo, gestor
do SICAF.

19.5.2 O Recibo de Solicitacdo de Servico apresentado devera estar com 0s campos
relativos a documentacdo complementar exigida para habilitacdo parcial ou atualizacéo
de documentos de habilitacdo parcial preenchidos, conforme o caso.

20. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

20.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o Pré-reitor de
Administracdo homologara o resultado desta concorréncia e, assim, aprovara a
adjudicacdo do seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem
29.10 deste Edital.

20.2 Imediatamente apés a homologacao do resultado desta concorréncia, o presidente
da Comissdo Permanente de Licitacdo elaborard e encaminhara a Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica o relatério de que tratam os arts. 20
e 21 da Instrucdo Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissdo Permanente de Licitagdo, todas as decisdes referentes a
esta concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicacdo no Diario Oficial da Uni&o é obrigatoria:

a) nas sessoes de abertura de involucros;

b) no Diario Oficial da Uni&o;
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c) por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do
recebimento da comunicacao pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no
prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da
ata, em peticdo escrita dirigida ao Pro-reitor de Administracdo, por intermédio da
Comissdo Permanente de Licitagdo, no seguinte endereco: Rua Jodo Rosa Goées,
1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da Unidade I)

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacéo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Permanente de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias
(teis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
impugnacao(des) ao Pro-reitor de Administracdo, que decidira em 5 (cinco) dias Uteis
contados de seu recebimento.

22.4 Nao serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou néo identificado no processo como
representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicéo de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horario a serem indicados pela Comissao Permanente de Licitacao.

22.6 Os recursos das decisfes referentes a habilitagcdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao Permanente de
Licitacdo — motivadamente e se houver interesse para a UFGD - atribuir efeito
SuUsSpensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23. RECURSOS ORCAMENTARIOS

23.1 As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12
(doze) meses, estdo estimadas em R$500.000,00 (quinhentos mil reais).

23.2 O crédito orcamentario para a execucao dos servigos durante o exercicio de 2014
esta consignado no Or¢camento Fiscal da Unido, na seguinte funcional programatica:
62228, fonte de recursos 0112, Pl F20RKGO0501N.
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23.3 Se a UFGD optar pela prorrogacéo do contrato que vier a ser assinado, serao
consignadas nos proximos exercicios, no Orcamento Fiscal da Unido, as dotacdes
necessérias ao atendimento dos pagamentos previstos.

23.4 A UFGD se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos.

24. CONDICOES CONTRATUAIS

24.1 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocacao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta
qgue constitui o Anexo IV, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de
assinatura do contrato, para apresentar a garantia prevista na Clausula Décima
Segunda da minuta de contrato.

24.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem
24.1, para assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestacdo da garantia
contratual, a UFGD poderd convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificacdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicbes
apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/1993.

24.2 Antes da celebracdo do contrato, a UFGD efetuard consulta ao Cadastro
Informativo de créditos ndo quitados do setor publico federal (Cadin), conforme
disposto no art. 6°, inciso Ill, da Lei n® 10.522/2002.

24.3 O contrato para a execucao dos servicos objeto deste Edital ter4 duracédo de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos
termos da Clausula Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

24.4 A UFGD podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na
Clausula Décima Quarta da minuta de contrato (Anexo 1V).

24.5 No interesse da UFGD, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressfes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condicdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme disposto no art. 65, 88 1° e 2°, da Lei n° 8.666/1993.

24.6 Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
gualguer de seus empregados, prepostos ou contratados.
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24.7 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acoOes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser
assinado.

24.8 A contratada, independentemente de solicitacao, devera prestar esclarecimentos a
UFGD sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam.

24.9 A contratada sé podera divulgar informacfes acerca da prestacdo dos servicos
objeto desta concorréncia, que envolva o nome da UFGD, se houver expressa
autorizacao desta.

24.10 E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
concorréncia para qualquer operacao financeira.

24.11 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as
condicbes de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificacdo de qualificacao técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1°
da Lei n® 12.232/2010.

24.12 A UFGD avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela contratada, nos
termos do subitem 7.10 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo V).

24.13 A contratada centralizara o comando da publicidade da UFGD em Dourados -
MS, onde, para esse fim, tera que antender todas as solicitagcbes da UFGD, observado
o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da minuta de contrato
(Anexo V).

24.14 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as
condicBes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados
pela licitante vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.

25. GARANTIA

25.1 As disposicdes pertinentes a garantia estdo estabelecidas na Clausula Décima
Segunda da minuta de contrato (Anexo 1V).

26. REMUNERACAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneracao a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo V), consoante 0S precos
estabelecidos em sua Proposta de Precos ou, quando for o caso, de acordo com 0s
precos negociados na forma prevista no subitem 19.4, alineas f’ e ‘g’, deste Edital.
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26.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da minuta de contrato (Anexo V).

27. FISCALIZACAO

27.1 A UFGD nomeara um Gestor titular e um substituto para executar a fiscalizacdo
do contrato resultante desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada, objetivando sua
imediata correcdo, nos termos da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo 1V).

28. SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de até 10 % (dez por
cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 23.1,
independentemente de outras sancfes e penalidades previstas na Lei n°® 8.666/1993,
diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo, a ponto de inviabilizar a
contratacao.

28.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na
forma do subitem 24.1.1.

28.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas pela contratada,
sem justificativa aceita pela UFGD, resguardados o0s preceitos legais pertinentes,
poderd acarretar as san¢des previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as
partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da minuta de contrato (Anexo V).

29. DISPOSICOES FINAIS

29.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informacdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou
dos Documentos de Habilitagdo.
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29.1.1 A Comissao Permanente de Licitacdo deverd adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao identificada do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.2 A Comissédo Permanente de Licitagdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo
Técnica, podera proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem que as agéncias
classificadas no julgamento das Propostas Técnicas disponibilizardo para a realizacéo
dos servicos objeto desta concorréncia.

29.2.1 A Comissdo Permanente de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios

para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao identificada do Plano de
Comunicacéao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se a UFGD tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo ou a
sua habilitacdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

29.3.1 Se ocorrer a desclassificacado ou a inabilitacdo da licitante vencedora por fatos
referidos no subitem precedente, a UFGD podera convocar as licitantes remanescentes
por ordem de classificacdo ou revogar esta concorréncia.

29.4 Se, durante a execuc¢do do contrato, o instrumento firmado com a contratada néao
restar prorrogado, por conveniéncia da Administracdo, ou for rescindido, nos casos
previstos na legislacdo e no contrato, a UFGD podera convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo verificada nesta concorréncia, para dar
continuidade a execucéo do objeto, desde que concordem com isso e se disponham a
cumprir todas as condicdes e exigéncias a que estiver sujeita a signataria do contrato.

29.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto
deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicacao formal & UFGD.

29.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

29.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualguer outro ato de ma-
fé, a UFGD comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa
Econdmica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as
providéncias devidas.
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29.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se
a autora as sancg0Oes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da
Lei n° 8.666/1993.

29.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a
analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

29.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

29.10.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo Unico do art. 59 da Lei n°® 8.666/1993.

29.11 A UFGD poderéa cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, desde que motivado oato e
assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

29.12 Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas
Técnica e de Precos, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagcbes de
esclarecimentos ou de impugnacoes, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que
sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nado afetar a formulagdo das
Propostas.

29.13 Correréo por conta da UFGD as despesas que incidirem sobre a formalizagao do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em
extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei
n° 8.666/1993.

29.14 As questbes decorrentes da execucdo deste instrumento, que ndo possam ser
dirimidas administrativamente, serdo processadas e julgadas na Justica Federal, no
Foro da cidade de Dourados, Secao Judiciaria do Mato Grosso do Sul, com excluséo
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

29.15 Integram este Edital os seguintes anexos:
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a) Anexo I: Briefing;
b) Anexo II: Modelo de Procuracéo;
c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Precos;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Dourados - MS, 02 de dezembro de 2014

Vander Soares Matoso
Coordenador de Compras
Membro da CPL
Mat. 1621532
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ANEXO |

BRIEFING

CONTEXTUALIZACAO: VESTIBULAR 2015

A Universidade Federal da Grande Dourados (UFGD) foi criada em 29 de julho
de 2005, a partir da emancipacao do campus de Dourados da Universidade Federal de
Mato Grosso do Sul (UFMS). Desde entdo, em um processo incessante de
transformacao e aperfeicoamento, a Universidade se inseriu nas politicas publicas do
governo federal de expansdo do ensino superior publico, com o programa de
Reestruturacdo e Expanséo das Universidades Federais — REUNI.

Nesse periodo de oito anos, a UFGD implantou novos cursos de graduacéo,
ampliando significativamente o nUmero de vagas. De 12, a Universidade saltou para 32
cursos de graduacdo presenciais em diversas areas do conhecimento e atualmente
conta com cursos de especializacdo (Lato Sensu), 18 mestrados e oito doutorados e
cinco residéncias, sendo quatro médicas, nas areas de Ginecologia e Obstetricia,
Clinica Médica; Pediatria e Cirurgia Geral, e uma multiprofissional em Saude, nas areas
de psicologia; enfermagem e nutri¢éo.

Por seis anos consecutivos, a UFGD foi avaliada como a melhor Instituicdo de
Ensino Superior de Mato Grosso do Sul, segundo o Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira — INEP do Ministério da Educacéo, que analisa
indicadores de qualidade em cursos do ensino superior em todo o Brasil.

A instituicdo nasceu com evidentes compromissos sociais. Tais lacos séo
consolidados a cada acao de inclusédo e interacdo social e cultural com a sociedade,
nos diferentes cursos e programas voltados para a comunidade académica. Sao
inUmeros os projetos e acdes de extensao e cultura com as populacdes e movimentos
sociais das periferias urbanas, das aldeias indigenas, dos quilombolas, dos
assentamentos rurais, dos grupos organizados das redes de economia solidaria e etc.
Estas atividades promovem a articulacdo de saberes académicos e saberes populares,
qualificando e humanizando a vida social e académica ao mesmo tempo.

Nesse sentido, a UFGD implantou um sistema de cotas sociais para 0 ingresso
em seus cursos de graduacdo. Do total de vagas abertas para o concurso de
vestibular, 50% sdo destinadas aos alunos oriundos das escolas publicas, o que
permite uma maior interagdo com a educagdo béasica da rede publica, amplia as
expectativas positivas de jovens e seus familiares, qualifica a educagdo e promove a
incluséo social.
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A Universidade também criou cursos especiais para atender a realidade
sociocultural da regido da Grande Dourados. De modo especial, vale destacar o curso
de Licenciatura Intercultural Teko Arandu, voltado para os professores indigenas das
etnias Guarani Kaiowa, o curso de Licenciatura Letras/Libras (Lingua Brasileira de
Sinais), para a formacdo de professores com atuacdo junto a comunidade surda, e 0
curso de Ciéncias Naturais com habilitacgio em Educacdo no Campo, para a
qualificacdo e capacitacdo especialmente de assentados rurais de Mato Grosso do Sul.

A UFGD também atua dentro da Educacao a Distancia no oferecimento de cinco
cursos de graduacdo: Administracdo Publica, Licenciatura em Computacdo, em
Pedagogia, em Fisica e em Letras/Libras, neste caso estendendo sua atuacdo para as
cidades de Agua Clara, Bataguassu, Bela Vista, Camapud, Costa Rica, Miranda, Porto
Murtinho, Rio Brilhante e Sdo Gabriel do Oeste; e na pds-graduacao, no oferecimento
das especializacBes em Gestdo Publica Municipal; Gestao Publica; Gestdo em Saude e
em Matematica, além do Mestrado em Matematica - PROFMAT, especialmente para
professores da rede publica.

A Instituicdo compreende que faz parte de sua missao institucional a inclusao e
a promocédo da cultura. Além dos cursos de formacado, voltados para a comunidade
académica e externa, como as oficinas culturais, as oficinas do projeto Casa Brasil, e
acOes junto a terceira idade, realiza importantes eventos como o Festival Internacional
de Teatro e a Mostra de Audiovisual de Dourados, de promocdo da producéo
cinematografica de Dourados e regido.

A Instituicdo também se prepara de modo vigoroso para a exceléncia na
pesquisa académica. Em nove anos de existéncia, quase uma centena de grupos de
pesquisas foram organizados e cadastrados junto aos érgaos de fomento do pais. Sao
centenas de docentes, 80% de doutores, técnicos e alunos que promovem O
desenvolvimento da pesquisa e da inovacdo tecnolégica com o reconhecimento de
diferentes atores sociais. Além de redes interinstitucionais, como a Rede Centro Oeste
de Pesquisa, PoOs-Graduacdo e Inovacdo em Biodiversidade, Biotecnologia e a
Geodiversidade, os pesquisadores da Universidade estado organizados. Todos 0s anos,
centenas de mestres e doutores sdo formados na UFGD e rapidamente a massa de
inteligéncia a disposicdo da sociedade se espraia e qualifica os servicos e
empreendimentos sociais, publicos e privados.

E ndo basta ingressar na Universidade, o importante € concluir a graduacdo. A
UFGD promove programas para que o estudante complete seu curso com sucesso,
como apoio psicologico, assisténcia social para todos, bolsas permanéncia, auxilio
alimentacdo e atividades esportivas. Também colocou em funcionamento o Centro de
Educacao Infantil (CEIN), no qual os alunos, servidores e moradores da regido podem
deixar seus filhos enquanto estudam, o Restaurante Universitario, que subsidia a
alimentacdo dos alunos, e a Moradia Estudantili que vai atender com moradia
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estudantes que residem fora do municipio e que passam por situacdo de
vulnerabilidade socioecon6mica. Além disso, dentro da Universidade, o estudante pode
receber pelo seu trabalho em programas e projetos de bolsas de ensino e graduacéo,
como estagio e monitorias de ensino — ao todo, somam-se mais de mil bolsas ou outras
formas de auxilio para os universitarios.

Implantacdo, expansédo e consolidagéo ocorrem praticamente ao mesmo tempo
na UFGD. O que exige investimento maci¢co em infraestrutura fisica esta planejado, em
processo de construcao ou acabou de ser terminado. Sao varios espacos, laboratérios,
salas de aula e prédios administrativos que, ao todo, somam mais de 40 mil metros
quadrados em obras e adequacdes, 0 que estabelece 6timas condi¢cdes estruturais
para a realizacdo das atividades académicas e administrativas. O imenso parque de
laboratérios em construgdo ou ja construidos e os milhfes de reais investidos na
aguisicdo de equipamentos permitirdo aos alunos de graduacdo e pos-graduacdo a
melhor formacdo em suas respectivas areas e, ainda, proporcionardo aos
pesquisadores 0s instrumentos necessarios a producao de conhecimentos, de ciéncia
e tecnologia, inovando as préaticas sociais e econdémicas no Estado.

Temos que considerar ainda que a UFGD se localiza em regido estratégica
dentro de Mato Grosso do Sul: a regido da Grande Dourados que compreende 37
municipios e possui uma populacdo de cerca de 800 mil pessoas, sendo um dos mais
importantes pdlos de crescimento agroindustrial do pais. A Grande Dourados possui
ainda posicdo estratégica no territério nacional em sua porcdo central-meridional,
fazendo fronteiras com as regides Sul, Sudeste do Brasil, bem como com o territério da
América do Sul e, especificamente, do MERCOSUL — Mercado Comum Sul Americano,
fazendo fronteira com a Bolivia e com o Paraguai. Esta regido da cidade de Dourados,
ao longo das ultimas décadas, se constituiu no centro articulador do desenvolvimento
regional e, em especial, em um pélo de educacao superior.

Dessa forma, a Universidade reconhece o imperativo em constituir redes de
producdo de conhecimentos e experiéncias com outras instituicdes de ensino superior
do Brasil e do estrangeiro, tendo como foco estratégico, uma maior articulagdo com a
América Latina. J4 consolidou parcerias com paises de diversas partes do mundo,
entre elas, Europa e América do Norte.

E fato que a UFGD desempenha um papel cada vez mais abrangente. Um papel
de relevancia social e académica, no estreitamento de relagdes entre os paises ao
inserir-se decisivamente na formacdo de quadros profissionais qualificados, como
também no desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia, da arte e da cultura. Sempre
com o compromisso de inclusdo do maior nimero de pessoas e regides, a Instituicdo
faz com que a maioria, senédo todos, seja beneficiada com as riquezas e valores por ela
produzidos ou induzidos através de parcerias com governos, instituicdes, empresas e
movimentos sociais.
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A expansao da UFGD

Dentro do Programa Nacional de Educacéo — PNE, a UFGD propbe a expanséo
de seus cursos até 2020 passando de 32 graduacdes presenciais atualmente, para 40;
de 5 graduacfes a distancia para 12, inserindo-se em 16 municipios de Mato Grosso
do Sul; e ampliacdo de seus programas de pos-graduacao, chegando a uma populacao
20 mil pessoas, 0 que corresponde a 10% da populacao da cidade.

Desse modo, a Universidade pretende contribuir para a elevacao da taxa bruta
de matricula na educacdo superior brasileira para 50% e a taxa liquida para 33% da
populacdo de 18 a 24 anos, assegurando a qualidade da oferta. Também pretende
elevar a qualidade da educacao superior pela ampliacdo da atuacdo de mestres e
doutores nas instituicdes de educacado superior para, no minimo, 75% do corpo docente
em efetivo exercicio, sendo que desse total, 35% doutores. E, ainda, elevar
gradualmente o numero de matriculas na pés-graduacdo stricto sensu, de modo a
atingir a titulacdo anual no Brasil de 60 mil mestres e 25 mil doutores.

MISSAO

Gerar e socializar conhecimentos, saberes e valores, por meio do ensino,
pesquisa e extenséo de exceléncia, com compromisso social.

DESAFIOS DE COMUNICAGCAO

A UFGD apresenta estrutura e suporte tecnolégico para atender as
necessidades dos paises vizinhos e pretende alcancar o status de universidade que
atenda as demandas de toda a América latina, firmando novas parcerias e
apresentando todo o potencial da instituicdo, consequentemente tornando-se uma
referéncia em producao de conhecimento.

E fato que ha redugdo gradual no nimero de inscritos nos processos seletivos
das universidades publicas brasileiras, mesmo considerando um maior nimero de
concluintes do ensino medio. Além disso, é fato a redu¢cdo no numero de inscritos nos
cursos ofertados de Licenciatura.

Nesse cenério, € necessario 0 planejamento e a criacdo de uma campanha
publicitaria para divulgar o processo seletivo de 2015 da Instituicdo, ao seu publico-
alvo, visando o crescimento do numero de inscritos com relacdo aos numeros
alcancados nos ultimos anos de vestibular, em sintonia com os padrdes e conceitos
formadores da marca UFGD e com a importancia de sua missao e objetivo institucional.
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O ingresso na Universidade se dard de duas formas: via Processo Seletivo
Vestibular e ingresso via Sistema de Selecdo Unificado - SISU (nota do Enem). 50%
das vagas serdo destinadas para cada forma de ingresso, considerando que 25%
dessas sao destinadas a cota social.

O papel social e internacional da UFGD, assim como o0 momento comemorativo
proporcionado pela avaliagdo do INEP/MEC, que considerou a InstituicAo como a
melhor de MS, por cinco anos consecutivos, sua bem sucedida histéria e o momento
de expansdo por que passa, sdo fatores que contribuem para a necessidade da
campanha.

OBJETIVOS GERAIS DE COMUNICACAO

Fortalecer e posicionar a marca da UFGD como pdlo de socializagcdo de
conhecimento e educacdo regional, através do forte contexto de miscigenacao
étnica/cultural e regional em que a Universidade esté inserida, agregando o status de
uma Instituicdo que pretende ser referéncia para a América Latina,

Ressaltar os beneficios, diferenciais e vantagens oferecidas pela UFGD no
sentido de convencer e persuadir o candidato a vaga de que a Instituicao é a melhor
opc¢éao para o seu futuro, ascensao social e crescimento pessoal e profissional;

Demonstrar a forca e a qualidade ja conquistadas pela Universidade com
apenas 8 anos de existéncia, denotando o potencial que possui no presente e no
futuro.

PUBLICO-ALVO

Jovens, homens e mulheres, com idade acima de 18 anos e ensino médio completo
oriundos da rede publica de ensino.

PRACAS E/OU MERCADOS

A Campanha do Vestibular da UFGD atinge, principalmente, a regido Sul de
Mato Grosso do Sul, ou seja, 38 municipios incluindo a capital, Campo Grande.
Também ha veiculacdo em algumas cidades estratégicas de Mato Grosso, Goias, Séo
Paulo e Parana. As pecas sao distribuidas em midias convencionais, como insercdes
em TV, radios e jornais eletrbnicos, e em midias alternativas, como shopping center e
busdoor. O investimento maior é na cidade de Dourados, sede da UFGD, também com
faixas e outdoors.
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PERIODO

As acfes de comunicagdo devem ter inicio em agosto de 2015.

VERBA REFERENCIAL
No calculo da alocacdo dos valores para a criacdo, producdo e veiculacdo da
campanha de que trata este briefing no Edital, a licitante utilizara como referencial uma
verba de até R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil reais).

INFORMACOES VEICULACAO 2014

Setembro 2014

Valores Pagos (Fornecedores de Servi¢gos Especializados)

Tipo Valor total (Rs)
e (EfeeEe) Servigos de criagdo da agéncia R$ 17.368,00
TOTAL R$ 17.368,00

Valores Pagos (Fornecedores de Servi¢cos Especializados)

Tipo Valor total (Rs)
Producao de spot - 30" R$ 600,00
Servigo (Producao) | producao de VT - 30" R$ 12.757,50
TOTAL R$ 13.357,50

Valores Pagos (Meios de divulgacéo)

Meio Valor total (Rs)
R$ 2.500,00
R$ 1.150,00
R$ 3.045,00
Midia Radio RS 4.032,00
R$ 3.150,00
R$ 3.150,00
R$ 3.000,00
R$ 1.458,07
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R$ 1.035,00

R$ 1.439,94

R$ 1.620,00

R$ 1.551,50

R$ 1.100,00

R$ 1.759,49

R$ 900,00

R$ 3.750,00

R$ 3.200,00

R$ 3.750,00

Web R$ 4.500,00
R$ 3.900,00

R$ 1.800,00

R$ 3.800,00

R$ 12.917,00

R$ 8.586,30

TV R$ 8.140,00
R$ 6.104,00

R$ 3.012,00
TOTAL R$ 94.350,30

Total 125.075,80

Género
Masculino 5.194
Feminino 7.471

Forma de Ingresso

Acesso Universal 6.620
Cotista 6.045

Pgto Inscricéo

CONVENIO 3.431

PAGANTE 9.186

ISENTO 48
Faixa etaria

até 1980 516

De 1981 a 1990 1.820
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de 1991 a 1999 10.300
Estado Civil

Viavo(a) 3

Unido Estavel 132

Casado(a) 597

Separado(a) 18

Solteiro(a) 11.934

Divorciado(a) 70
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ANEXO I

MODELO DE PROCURACAO
Outorgante
Qualificacao (home, enderegco, nome empresarial, etc.)
Outorgado
O representante devidamente qualificado
Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia ...... /2014.
Poderes

Retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacdo, participar de
sessOes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos 0s
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

.................. e de ... de 2014

EMPRESA

CARGO E NOME

Observac0des: se particular, a procuracao sera elaborada em papel timbrado da licitante
e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera
necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacao acima.
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ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

1. Precos sujeitos a valoracao

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para 0s
servicos descritos:

| - desconto, a ser concedido a UFGD, sobre os custos internos dos servigcos
executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda de ... [UF em que esta sediado a UFGD], referentes a
pecas e ou material cuja distribuicAo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965:
...% (... por cento);

Il - honorérios, a serem cobrados a UFGD, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execucéo do contrato: ...% (... por cento);

lIl - honorarios, a serem cobrados a UFGD, incidentes sobre os precos de servi¢cos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias: ...% (... por cento);

IV - honorarios, a serem cobrados da UFGD, incidentes sobre os precos de servi¢cos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacado, nos termos do art. 11 da
Lei n°® 4.680/1965: ...% (... por cento).

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracéo, sob a alegacao de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de .... (...) dias corridos, contados
de sua apresentacao.

2. Reutilizacéo de pecas publicitarias — direitos autorais

2.1 Declaramos que, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente
ajustado, a UFGD pagara, ho maximo, 0s seguintes percentuais em relacdo ao valor
original de cessao de direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de
direitos sobre:

| - trabalhos de arte e outros: ...% (... por cento);

Il - obras consagradas incorporadas a pecas: ...% (... por cento).

2.2 Para a reutilizacdo por periodos inferiores, 0s respectivos percentuais maximos
serdo obtidos pela regra de trés simples.

3. Outras declaragdes

3.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢Oes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo V).



s

DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

3.2 Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢cbes
nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e a
veiculos, transferindo a UFGD as vantagens obtidas.

3.3 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos
especializados e aos veiculos e demais meios de divulgacdo, apés a liquidagdo das
despesas e 0 pagamento a cargo da UFGD, nos termos da Clausula Décima Primeira
da minuta de contrato (Anexo V).

3.4 Esta Proposta de Precos esta sendo apresentada em conformidade com o Edital
desta concorréncia.

.................. sy dei..de 2014

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV
MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS
Clausula Quinta OBRIGACOES DA CONTRATADA
Clausula Sexta OBRIGACOES DA CONTRATANTE
Clausula Sétima FISCALIZACAO E ACEITACAO

Clausula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA

Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO
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CONTRATO PARA PRESTACAO DE

SERVICOS
DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI,
FAZEM A ... E A EMPRESA

Contrato n° ...............
A Fundacédo Universidade Federal da Grande Dourados, sediada em Dourados-MS, na
Rua Jodo Rosa Goes, 1.761, Vila Progresso, inscrito no CNPJ/MF sob o n°
07.775.847/0001-97, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada
................................. , brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no

CPF/MF sob 0 n® ................ , portador da Carteira de Identidade n° .............. , ea
........................... , estabelecida em........................., Na............., Inscrita no CNPJ/MF
sob o n° ... , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada
............................. , eererireinnnn.,  brasileiro, residente e domiciliado em
......................... , inscrito no CPF/MF sob o n° ..............., portador da Carteira de
Identidade n° .............. , resolvem celebrar o presente contrato, para prestacao de

servicos de publicidade, objeto da Concorréncia n° 05/2014, Processo n°
23005.001235/2013-05, mediante os termos e condi¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposices da Lei n® 12.232, de 29.04.10, e,
de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18.06.65, e n° 8.666, de 21.06.93.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposicbes do Decreto n° 6.555, de
08.09.08, do Decreto n® 57.690, de 01.02.66, do Decreto n° 4.563, de 31.12.02, do
Decreto n° 3.722, de 09.01.01, da Instrucdo Normativa SLTI/MP n° 02, de 11.10.10,] e
da Instru¢cdo Normativa SECOM n° 4, de 21.12.10.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele
se integram em todas as clausulas, termos e condi¢des aqui ndo expressamente
alterados — o Edital da Concorréncia 05/2014 e seus anexos, bem como as Propostas
da CONTRATADA.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade, em regime
de empreitada por preco unitario, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepgao, a criagcdo, a execugéo interna, a intermediagéo e a supervisao da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo,

com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacédo, de
difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.
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2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e
de geracdo de conhecimento relativos a execucao deste contrato;

b) & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

c) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela
CONTRATADA.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘@’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o0 ambiente de atuacdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas
as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acéo publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocao,
de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relacdes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagao e o patrocinio da
transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagéo.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacéo de fornecedores de bens e servi¢os
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissao de
mensagens publicitarias.
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2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duracédo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da
sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo
entre as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.

3.1.2 A prorrogacdo serad instruida mediante avaliacdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, em conformidade com o art. 38
da Instrucdo Normativa n° 4, de 21.12.10, e com o subitem 7.10 deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas com 0 presente contrato, pelos primeiros 12 (doze) meses, estdo
estimadasem R$............... GO ).

4.2 O crédito orcamentario para a execucao dos servicos durante o exercicio de 2014
esta consignado no Orcamento Fiscal da Unido, na seguinte funcional
programatica.........

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, serdo consignadas
nos proximos exercicios, no Or¢camento Fiscal da Unido as dotacdes necessdarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizacdo completa e fornecer servi¢os de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Dourados - MS,
onde, para esse fim, tera que atender todas as solicitacbes da CONTRATANTE. Se
necessario, a CONTRATADA podera eventualmente utilizar seus estabelecimentos em
outros Estados para executar parte dos servicos objeto deste contrato, desde que
garantidas as condic¢des previamente acordadas.
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5.1.2.1 A CONTRATADA dever4 comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Dourados -
MS, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos
a serem prestados a CONTRATANTE.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacao de fornecedores de servi¢os especializados e veiculos — todos 0s servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas
pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragcdo dos servicos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins
de comprovacdo da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a
CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigcbes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra
de tempos e ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou
reaplicacbes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacgéao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.5.2 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que
nao os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacao das sanc¢des previstas neste contrato.
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5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotacBes prévias de precos para todos 0S servicos a serem prestados por
fornecedores;

Il - s6 apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Disponibilizacdo de Referéncias (SIREF), de que trata o art.
8° da Instrugdo Normativa SECOM n° 2, de 16 de dezembro de 2009, aptos a fornecer
a CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucgéo do objeto deste contrato;

[l - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacbes coletadas entre fornecedores cadastrados
no SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificacoes;

V - a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (home completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre
outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servi¢o a ser fornecido.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE.

5.1.7.2 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n® 8.666/1993 esta
dispensado do procedimento previsto no subitem 5.1.7.1.
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5.1.7.3 A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos precos
dos bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado, podendo para iSso recorrer
as informacgdes disponiveis no SIREF.

5.1.7.4 Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do
Gestor deste contrato.

5.1.7.5 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecéo de fornecedores realizado pela CONTRATADA
guando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato;

b) realizar cotac&o de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de
bens ou servicos, independentemente de valor.

5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos
especializados acerca das condi¢cdes estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.

5.1.7.7 As disposicfes dos subitens 5.1.7 a 5.1.7.6 ndo se aplicam a compra de tempos
e ou espacos publicitarios.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucao de servigos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos
especializados de empresas em que:

| - um mesmo soOcio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um
mesmo procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.9 Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar
despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores, veiculacdo
e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s0 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario
de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver
sido por ela expressamente autorizada.
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5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacdo do Plano de Midia de cada
campanha ou acao, relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos
quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de
empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n®
12.232/2010.

5.1.11 Apresentar & CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo
prévio sobre 0s meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta 0s meios, pracas
e veiculos habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo da
CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre o
que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem
5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis)
meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE solicitard novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova negociagao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar imediatamente ap6s a producdo dos servi¢cos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em Betacam, e ou DVD e ou arquivos digitais;
b) Internet: copias em CD;
c) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta
resolucao, abertos e ou finalizados.
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5.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com vérias midias, as pecas poderdo ser
agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de cépia em
Betacam com a peca de TV.

5.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingdo deste
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados, compreendendo
as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

5.1.14 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

5.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua aprovacgao
pela CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-a a partir das peg¢as mencionadas no
subitem 5.1.12.

5.1.15 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério
das despesas de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatério dos
servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu
estagio.

5.1.16 Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides e telefonemas de
servico entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o0 objetivo de tornar
transparentes 0s entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.16.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE
até o prazo maximo de 2 (dois) dias uteis apoés a realizacdo do contato.

5.1.16.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria corre¢éo, no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados
até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA
ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.18 Nao divulgar informacfes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagéo.
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5.1.19 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagéo.

5.1.20 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

5.1.21 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condicfes de habilitacdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu 8§ 1° da Lei n°
12.232/2010.

5.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislacédo estrangeira com relagéo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.23 Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e,
guando for o caso, com relagéo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas gue se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

5.1.26 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem
sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacfes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

5.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e
veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao
da CONTRATANTE.

5.1.29 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducao dos servicos de sua
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responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste
contrato.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.31.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo o0s servicos prestados, a
CONTRATADA adotar4d as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicacbes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.32 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servi¢os objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverédo
ser confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informacdes que se fizerem necessarios a execucao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicbes de contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados pela CONTRATADA;
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e) proporcionar condi¢cdes para a boa execucéo dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas na execucao deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta
Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
contrato podera ou nao vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou
sem modificacdes.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizar4 a execucdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte,
guando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 Serdo nomeados um Gestor titular e um substituto, para executar a fiscalizacao
deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servicos e teréo
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
correcgao.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servicos.

7.3 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacao do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
execucdo, referente a producdo, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada né&o
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela
fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A aprovacéao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados
nao a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos
contratados.

7.6 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.
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7.7 A CONTRATADA permitird e oferecera condigdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o
acesso a documentagcdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e
ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servicos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliar4, semestralmente, os servicos prestados pela
CONTRATADA.

7.10.1 A avaliacdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corre¢cdes que visem a melhorar a
qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisao
contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitacoes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao
Gestor deste contrato e ficara a disposi¢cédo dos 6rgdos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
conforme disposto nesta Clausula.

8.1.1 Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os pre¢cos comprovados e
previamente autorizados de servi¢os especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a producédo e a execucao
técnica de pecas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.2 Honorarios de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os pre¢cos comprovados
e previamente autorizados de servigcos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes a execucgdo deste contrato.

8.1.3 Honorarios de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os precos comprovados
e previamente autorizados de servigcos especializados prestados por fornecedores, com
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a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

814 .......... (cevemenn por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA,
referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo nédo Ihe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o subitem 9.1.

8.1.4.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.4.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul e com 0S pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem
8.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.

8.2 Os honorérios de que tratam os subitens 8.1.1 a 8.1.3 serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento
seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA néo fard jus a:

a) honorérios ou a qualquer outra remuneracdo sobre 0s custos de servi¢cos prestados
por fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

b) nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utlizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer agéo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excecdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liqguido e sem cobranca de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.
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8.4.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais
da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados,
deverdo ser apresentados comprovantes de passagens, diérias, locacdo de veiculos,
entre outros, a fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo
liguido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneracao estabelecidas nesta clausula poderéo ser renegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da prorrogacdo deste
contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao, em conformidade com
o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucéo da Lei n®
4.680, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a CONTRATADA pela
concepgao, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculacao.

9.2.1 Nas veiculagbes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de precos dos veiculos programados, declaracdo expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a
remuneracao da agéncia.

9.2.1.1 Quando a politica de precos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA
fara jus ao desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacédo a base
do percentual bruto praticado em cada pais, que incidira sobre os precos de tabela ou
dos precos acertados para veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, e
repassara a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver
de cada veiculo.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.
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10.1.1 O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao
definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer
onus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser
reutilizadas por outros 6rgédos ou entidades do Poder Executivo federal, sem que caiba
a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Caberad a esses o6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a producgéo externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratacdes para a execu¢ao de servigos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que
prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e
condicionarq a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou
contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cesséo pelo prazo definido pela
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condicdes
estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 a 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo ..... % (..... por cento).
Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado poderda ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo, a variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséao original
dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagcdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo .... %
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(.... por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido pelaregra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
bésicos os precgos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo
Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos
direitos.

10.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado
caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cesséo dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés,
os de cesséo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de
cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de
producdo aprovados pela CONTRATANTE, apés os procedimentos previstos no
subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens que nao impliquem
direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do
servico, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE
qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il — que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestacao de servigos;

lIl - que qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producéao.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para
outros 6rgaos e entidades do Poder Executivo federal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com o0s eventuais detentores
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dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e 0 submetera previamente a
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

11.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servicos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal {nos casos em que obrigatéria, devera ser apresentada
a Nota Fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ n° ... , da qual constara o numero deste contrato e as
informacdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e nimero
da Agéncia e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor ou do veiculo, que sera emitido em
nome da CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovacdo da veiculacdo, da execucdo dos servicos e,
guando for o caso, do comprovante de sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informacgfes necessarios a comprovacao
da execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas
deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE, no seguinte
endereco: Rua Jodo Rosa Goes, 1761, Vila Progresso, Dourados — MS. (auditério da
Unidade )

11.1.2 O Gestor deste contrato somente atestara a prestacdo dos servicos e liberara
os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as
condicBes pactuadas.

11.2 A liguidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - servigos executados pela CONTRATADA:

a) intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentacao dos documentos de cobranca de que trata o subitem 11.1;

b) execucado de servigcos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca de que
tratam os incisos | e Il do subitem 11.1.

Il - servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagéo:
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a) producdo e execuc¢do técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos
de cobranca de que trata o subitem 11.1;

b) planejamento e execucédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo deste contrato: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que trata o subitem 11.1;

c) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias: apresentacdo dos documentos de cobranca de trata o subitem 11.1;

d) veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que trata o subitem 11.1,
da demonstracao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da indicacao dos
descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que
possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos
termos do inciso lll do subitem 11.5.

11.2.1 As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do
inciso Il do subitem 11.2.

11.2.2 Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletrénica, rede
nacional, além das providéncias previstas na alinea ‘d’ do inciso |l do subitem 11.2 a
CONTRATADA deveréa apresentar documento do veiculo com a descri¢do da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidacéo.

11.2.3 Os precgos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de que trata
o art. 15 da Lei n® 12.232/2010, serdo conferidos e atestados pelo Gestor deste
contrato, por ocasido da apresentacdo do Plano de Midia pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o0 més de producédo ou veiculagdo, em
até 30 (trinta) dias apds a apresentacado dos documentos previstos nos subitens 11.1 e
11.2.

11.4 Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢cdes de liquidacdo e pagamento
serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢cdes dos
subitens 9.2.1 e 9.2.1.1 deste contrato.

11.5 No tocante a veiculagédo, além do previsto na alinea ‘d’ do inciso Il do subitem
11.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem onus para a CONTRATANTE,
0S seguintes comprovantes:
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| - Revista: exemplar original,

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacgdes
sobre periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praca,

[l - demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11 da
Clausula Quinta, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11 da Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo
de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| - TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horério da veiculagao;

[.1) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em que figure a declaracao prevista
no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que esse
documento ‘composto’ contenha todas as informacdes previstas no inciso | deste
subitem.

[.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e I.1 deste
subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucédo, sob as penas
do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacéo,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, home
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacéo.

Il - Midia Exterior:

[1.1 - Midia Out Off Home: relatorio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as
penas do art. 299 do Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;



MINISTERIO DA EDUCACAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DA GRANDE DOURADOS
COORDENADORIA DE COMPRAS

[I.2 - Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicdo, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem,
identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de inser¢bes, nome da campanha,
periodo de veiculacdo, acompanhado de declaracdo de execucéo, sob as penas do art.
299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da
qual devem constar, pelo menos, nhome empresarial e CNPJ da empresa, home
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracgéo;

[1.3 - Carro de Som: relatério de veiculacao, datado e assinado, fornecido pela empresa
gue veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acgao foi realizada, acompanhado
de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

[l - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.5.2 As formas de comprovacao de veiculacdo em midias ndo previstas nos incisos I,
Il e 1l do subitem 11.5.1 seréo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes
da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

11.6 Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacdo de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, mediante consulta on-line.

11.6.1 A CONTRATADA devera apresentar, conforme o caso, Certificado de
Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida
por orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional e certidbes negativas de débitos expedidas por oOrgdos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:

| - ndo estiver cadastrada no SICAF;
Il - se sua situagdo no SICAF apresentar documentacao obrigatdria vencida.

11.6.1.1 Em qualquer das situagdes previstas no subitem 11.6.1, a CONTRATADA
devera apresentar ainda a Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-
la, com a glosa da parte que considerar indevida.
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11.7.1 Na hipotese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como n&o
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitagcdo expressa
da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo
pagamento, com a aplicacdo da seguinte formula:

EM =1xN x VP, Onde:

EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga.

| = indice de compensac&o financeira = 0,00016438, assim apurado:

| = (TX/100) | = (6/100) | = 0,00016438
365 365

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

11.8.1 A CONTRATANTE n&o pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigcos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de servi¢cos
especializados e a veiculos e demais meios de divulgacdo em até 15 (quinze) dias
apos o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancaria
pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informarA a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhard relatério até o décimo quinto dia de cada més com a
consolidacéo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.
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11.10.1.1 Os dados e formato dos controles seréo definidos pela CONTRATANTE, e os
relatorios deverdo conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento
da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal,
valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O néo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentacado de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspensédo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que
seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificacdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual por parte
da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecucgao contratual pelos motivos expressos no subitem
11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela
rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os
respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servicos especializados ou ao
veiculo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com
regularidade pelos servicos prestados e pela venda de tempos e ou espagos, a
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os
pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos
fornecedores e veiculos, em operacdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacao vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de
assinatura deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigacbes
contratuais, no valor de R$ 25.000,00 (vinte e cinco mil reais), correspondente a 5 %
(cinco por cento) do valor estimado para a execucédo dos servigos, conforme disposto
no subitem 4.1 da Clausula Quarta.

12.2 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56 da
Lei n® 8.666/1993:
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a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancéria.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de cauc¢do em dinheiro, o depdsito
deverd ser feito obrigatoriamente na Caixa Econémica Federal, conforme determina o
art. 82 do Decreto n°® 93.872/1986, a qual sera devolvida atualizada monetariamente,
nos termos do 8§ 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

12.4 Se a opcéao for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias;

b) a apdlice devera indicar a CONTRATANTE como beneficiaria.
12.5 Se a opcéao for pela fianca bancéaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido
de 90 (noventa) dias;

b) expressa afirmacao do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiancado nao
cumpra suas obrigacoes;

c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts.
827 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro.

12.6 Se a opcéao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.

12.7 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

12.8 Sem prejuizo das sancdes previstas na Lei e neste contrato, a ndo prestacao da
garantia exigida implicara sua imediata rescisao.
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12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a
CONTRATADA deveré proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de 30 (trinta)
dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer
a complementacdo da garantia no prazo méaximo de 30 (trinta) dias uteis, contados da
data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

12.11 Na hipétese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.

12.12 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo méaximo de 30 (trinta) dias, contados da data de assinatura
do respectivo termo aditivo.

12.13 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA,
no prazo de 90 (noventa) dias ap0s o término do prazo de vigéncia deste contrato,
mediante certificacdo, por seu Gestor, de que os servicos foram realizados a contento
e desde tenham sido cumpridas todas as obrigacfes aqui assumidas.

12.13.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas.

12.14 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE,
podera ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas
no subitem 12.2.

12.14.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicho da garantia sera registrada no
processo administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento das obrigacbes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:

| - adverténcia;

Il - multa de mora e multa por inexecugao contratual;

[l - suspenséo temporaria de participagéo de licitagdo e impedimento de contratar com
a CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;
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IV - declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica.

13.1.1 Nenhuma sancdo sera aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a8 CONTRATADA o contraditorio e a ampla defesa.

13.1.2 As sancgdes aplicadas sO poderdo ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.

13.1.3 As sang0es aplicadas seréo registradas no Sistema de Cadastramento Unificado
de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.

13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a sancao foi
registrada no SICAF.

13.2 A aplicacao das sanc¢des observara as seguintes disposicoes:

| - as multas e a adverténcia serdo aplicadas pela Autoridade Competente;

Il - cabera a Autoridade Competente aplicar a suspensédo tempordria de participacdo de
licitacdo e impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a declaracao de

inidoneidade;

lll - a aplicacdo da declaracédo de inidoneidade compete privativamente ao Ministro de
Estado de Educacéo.

13.3 A sancéo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

I - descumprimento parcial das obrigagbes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que néo caiba a aplicacdo de sancdo mais
grave.

13.3.1 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento
da obrigacdo e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a correcdo das
ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.
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13.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de X % (..... por cento) por dia de
atraso na entrega de material ou execucao de servico, a contar do primeiro dia Gtil da
respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo ndo cumprida.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execucao de servigo caracterizara inexecuc¢dao total deste contrato.

13.5 A inexecucao contratual sujeitara a CONTRATADA a multa compensatéria de:

| - de 30 % (trinta por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecucao parcial ou a execucao insatisfatéria deste contrato;

Il - 10 % ( dez por cento), calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1, pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 e 12.4 deste
contrato;

b) inexecucéo total deste contrato;

c) pela interrupcdo da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da
CONTRATANTE.

13.6 A suspenséao do direito de licitar e contratar com a Administracdo Publica podera
ser aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situacodes:

| - por até 12 (doze) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucao insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da
sancdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5 deste
contrato;

Il - por até 2 (dois) anos:

a) ndo concluséo dos servigos contratados;

b) prestacéo do servico em desacordo com as especificacdes constantes da Ordem de
Servico, depois da solicitagéo de correcdo efetuada pela CONTRATANTE;
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c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

d) condenacado definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribui¢cdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, & CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no
todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitacdo que deu origem a este
contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE ap0s a assinatura deste
contrato, ou para comprovar, durante sua execucdo, a manutencao das condicdes
apresentadas na habilitagao;

f) demonstragédo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

g) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n° 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apo6s a
assinatura deste contrato;

h) reproducéo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de
quaisquer informacgdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao
da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
CONTRATANTE.

13.6.1 Na aplicacdo das sancbes previstas no subitem 13.6 serdo levadas em
consideracao a gravidade da infragdo e as circunstancias atenuantes ou agravantes.

13.7 A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracédo
Publica sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| - causar prejuizo a CONTRATANTE por ma-fé, acdo maliciosa e premeditada;
Il - atuar com interesses escusos
Il - reincidir em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE;

IV - sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

V - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com
a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados; ou
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VI - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informacbes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da
execugao deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.1 A declaracdo de inidoneidade implica proibicGo da CONTRATADA de
transacionar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem 0s motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a
autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a CONTRATADA
ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo
da sancéo aplicada.

13.8 Da aplicacédo das sanc¢des de adverténcia, multa e suspensao do direito de licitar
ou contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicacéao.

13.8.1 O recurso referente a aplicacdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual
podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo
prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, devendo, neste caso, a decisao ser
proferida dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso.

13.9 As sancdes aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo
ainda a CONTRATADA por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente
ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo unico do art. 416 do Codigo
Civil Brasileiro.

13.10 A aplicacédo das sancOes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n® 8.666/1993, incluida a responsabilizacdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.11 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou,
ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78
e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/1993.
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14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados O
contraditorio e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucéo fiscal ou outros fatos que comprometam
a sua capacidade econoémico-financeira;

b) for envolvida em escéandalo publico e notério;
C) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informacgfes nao divulgadas ao publico
e as quais tenha acesso por forca de suas atribuicées contratuais;

e) nao prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes
contratuais;

f) motivar a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes, caso em
gue respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos
gque a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢cdes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administracdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢des de habilitacdo, incluida a comprovacéo da qualificacdo
técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse
publico, a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial
ou extrajudicial, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos
prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execucdo da garantia contratual, para
ressarcimento dos valores das multas e indenizagcdes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retencdo nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma
prevista no subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 5
(cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagdo, recolher o respectivo valor
em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.
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14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do
processo administrativo, assegurado o contraditorio e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizacao escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracao
sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE
e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteracdo das condi¢cdes de habilitacdo juridica da CONTRATADA,
em razado de fusdo, cisdo, incorporacdo, associacado, cessao ou transferéncia, total ou
parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem
onus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia de todas
as obrigacdes aqui assumidas, independentemente de notificagdo judicial ou
extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucao
deste contrato com a empresa resultante da alteragéao social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execucdo, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa
gue, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condicdes inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada & CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatorio
da alteracao social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentacdo do comprovante em até 5 (cinco) dias Uteis apés o
registro da alteracdo social podera implicar a aplicacdo das sanc¢fes previstas neste
contrato e na lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Codigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma
prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n® 8.666/1993.
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15.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n°® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles
se submete.

15.4 S&o0 assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na
Lei n°® 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao constituira
novacao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avencado.

15.6 As informacdes sobre a execugao deste contrato, com os nomes dos fornecedores
de servicos especializados e de veiculos de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO
16.1 As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de

Dourados-MS.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 3 (trés) vias.

Dourados - MS ,...... de .coveeeiien. de 2014



